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Bydleni Jinoc¢any — rodinné domy BETA 2

e Komplexni marketingova a prodejni strategie projektu

Zadani

Projekt Bydleni Jino¢any je soucasti dlouhodobého
rezidencniho rozvoje obce nedaleko Prahy, ktery byl
zahéjen v roce 2013. Postupné zde vzniklo vice nez
150 bytd a 70 rodinnych dom{.

Ukolem LEXXUS NORTON bylo zajistit kompletni
marketingovy a prodejni servis rodinnych dom ve
fazi BETA 2.

Rodinné domy jsou navrzeny s dlirazem na praktické
dispozice 4+kk a 5+kk, s vlastnimi zahradami, garazi
a v klidném prostredi s vybornou dostupnosti do
Prahy. Projekt cili na rodiny hledajici rovhovahu mezi
méstskym komfortem a klidnym bydlenim v zeleni.

Cilem kampané bylo:
. efektivné odkomunikovat vyhody rodinného bydleni v Jino¢anech ve vsech MKT

. dosahnout stabilniho tempa prodeje bez nutnosti cenovych zvyhodnéni a pfi efektivné nastaveném
marketingovém rozpoctu

. budovat dlouhodobé znacku projektu jako kvalitniho rodinného bydleni mimo hlavni mésto

Marketingova strategie kombinovala vykonnostni marketing (PPC kampané Google Ads, Sklik, Meta), praci s realitnimi portaly
(Sreality.cz, Reality.iDNES.cz, Expats.cz), remarketingové kampané, OOH podporu v misté projektu a okoli, video prezentaci, nativni
inzerci v online médiich a dlrraz na kvalitni vizualni prezentaci projektu.

Komunikace stavéla na kvalitnim standardu domu, praktickych dispozicich, dostupnosti do Prahy a atraktivité projektu pro
rodiny s détmi.

Vysledek

Prodej rodinnych domui ve fazi BETA 2 byl ispésné dokoncen dle planu developera. Domy se prodavaly stabilné i v obdobi Utlumu
rezidenéniho trhu a bez nutnosti poskytovani slev.

Projekt zaujal zejména mladé rodiny, které hledaly kvalitni bydleni v klidné lokalité s dobrou dostupnosti do hlavniho mésta.
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